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Obrazova analyz&asopisu Tyden z generového pohledu

1. Uvod

Pro svoji medialni analyzu jsem si vybr&isopis Tyden. Rozhodla jsem se analyzovat obsah
Tydne netradiné — na zaklad obrazového rozboru. Obrazovastcasopis je podle ng stejreé dulezita
jako jeho textov&ast. Ri listovanicasopisem séten&d mize na zaklagl obrazové filohy rozhodnout,
zda sic¢lanek gecte. V dnesSni doh kdy jsou trafiky peplniné ¢asopisy, tim vzrostla zcela jst
dulezitost vizualni podoby titulni strany. Snaha mamyit vede k stéle &Si agresivié obrazového
sckleni. Naznaky vystdala doslovnost. fikladem mohou byt fotografie aznych girodnich katastrof
a neststi. Treba Tyden otiskl na titulni stranletailni fotografiiclovéka zabitého wivou vinou tsunami
koncem roku 2004. O tom, Ze se dala pouzit jindgiatfie z celé tragédie, snad neni pochyb.

Fotografieci obraz se od psaného textu liSi svym dopaderitarede. Nagiklad teoretik meédii
Marshall McLuhan povaZzoval fotografii za horké médj tzn. Ze vyZaduje nizkou participaci ze strany
uZivatele, protoZe je zcela napa informacemi.Cteni textu podle mého nazoru vyzaduje vy3si
participacicten&e, protoZzeiten& se pokousi v duchu na zaldaslov si redstavit pibéh, pochopit
smysl. Tvirci medialniho séleni uspdadavaji obsah steni, aby podpili urcity smysl. Obrazova
piiloha textu vlasté ¢ten& pomaha v jeho iedsta¥, dava jakoby konkrétni obrysyipéhu. Obraz
dava textu doplujici informace, podporuje 8kni textu. Obrazovy doprovod texturdra jeho sdleni,
syti text informacemi. Jinaketeno, fotografie je technologie, kterd ma vysokouungenotativnosti,
tzn. ze sdleni, které nabizi, gsobi jako by bylo rnym obrazem reality [1.]Cten& u ¢lanku
s fotografiemi podlehne snagjniluzi, ze se to tak doopravdy stalo. Z tohotivddu jsem se rozhodla

analyzovat pravobrazov&i fotograficka zobrazeni.



2. Obrazovy znak/ kéd

Obraz steji jako slovo a zvuk je znakem. ,Znakem se — velrdnuSeeceno — rozumi vse,
co mize v mezilidské komunikaci odkazovat é&amu jinému. Kazdy znak muséao ozngovat, tedy
byt smyslo¢ vnimatelny (vycené, napsanéi vytistené slovo, fotografie, melodie, socha apod.) a
odkazovat k gjaké skuténosti (objektuci jevu) a sodasre k n¢jaké gedstae” [1.]. Kazdy znak ma
uréity vyznam, ktery je kulturh konstruovany — (1.) na zékkdgodobnosti mezi ozdajicim a
vyznamem a (2.) nebo se uZivatelé daného znakwehla yyznamu shodli, jeho uZiti si mnohokrat
ovérili v praxi [1.]. Znak odkazuje k smysléwchopitelné skutaosti, ale také k podiim, postojim,
hodnocenim a taky k obecplatnym spoléenskym soudim, predsudkm ¢i smysSlenkam[1.]. Znak ma
tiéi roviny — rovinu denotace, konotace a mytu [1.Penotaci rozumime zobefimou pgedstavu,
spol&ensky Gzus o ditém znaku. Podle C. Pierce existdjitypy denotaci — ikon, index a symbol.
Konotace odkazuji k poditn, hodnocenim a postop, jaké ma fijemce k danému znaku.¢kdy jsou
konotace k sjakému znaku ve spairosti natolik roz&ené, Ze odpovidaji obetplatnym soudm a
tim se stavaji mytem.

Znaky sloZené v jakykoliv systém a pravidla proggouzivani, nadmz se shodujiislusnici
ur¢ité kultury se nazyva kod [1.]. Podminkou kéduw/e(1.) znaky maji vyznam, na kterém se uZivatelé
shodli; (2.) znaky ztiznych skupin Ize usgédat do séleni; (3.) znaky jsou pragmaticky uspdané do
skupin, z nichz je mozné vybirat [1.].

Pokud jsou znaky a kédy v médiich usjmané tak, Zeifjemce chape jejich vyznam, &eu
byt nekteré z nich chapany jako popis realnéhcitayv ,Takové vyznamy jsou povazovany za
samozejmé, fiijatelné, ba dokonce zd&ipzené vyklady séta — za jehaeprezentace Za reprezentaci
skute¢nosti tedy lze povaZovat takova medialni sdeni, kterd ve své konkrétnosti odpovidaji
mytam/ideologiim platnym v dané spolénosti‘[1.]. Reprezentace mohou bytteba gendrové
stereotypy, které jsou vdité spolé€nosti. Napiklad médii neustale konstatovany fakt, Zze Zena na
vysokém post je zarové Spatnou matkou. Neustale opakovani reprezenkatéisosti médii v dané
spolenosti vede v podstatk potvrzovani genderovych stereaiypHypoteticky Izetici, Ze pokud by
média zmdnila své reprezentace, Zml by se i pohled vi@jnosti na dané problémy. Nebylo by to
samozejme takto jednoduché, ale byl by tocite krok spravnym sgrem. V prvérad by se mily tyto

myty a ideologie pojmenovat.



3. Gender a média

v A,

.Media hraji od svych zstki klicovou roli @i Siteni konkrétnich definic genderovych roli a
genderovych vztah a tocasto ve formy stereotyd” [2.]. Medialni saleni ukazuji, jak ma vypadat
idedlni Zena&i muz a tim Uzce vymezuji genderové identity. Vieydilezité si u¢domit, Ze meédia
nejsou odrazem skuteosti, ,ale Ze jsou t&omplexni konstrukty, které jsou utvi&ny konkrétnimi
lidmi v konkrétnich kulturnich kontexteckg.] .

Obrazové spodoldni Zen v ti&nych médiich se snazi vyhtiva tim i vytv&et sodasny mytus
krasy Zeny. Je nesporné, Ze na vzhled Zeny jsaemjadaleko $3i naroky nez na vzhled muze. Zeny
jsou na rozdil od muZv mnoha profesich ,sexualizovany3.] Vzhled Zeny ovliviuje jeji vnimani
verejnosti i moznost uplagni v nekterych povolanich (ndpletuska, sekretéa, modelka). Orientace na
vzhled Zeny vytvéi fenomén tzv. symbolické smrti Zen, tzn. Ze Zergstavaji byt v médiich vid o
deset let ive nez muzi, festoze pracovni kariéra Zzencired obech pozdji nez u mui, protoze je
posunuta matskou dovolenou.

Jedna Zastych reprezentaci Zzeny v médiich je vyobrazeny z£oby se sexuélniho objektu.
Model Zeny jako sexualniho objektu ma podle Fafsf@gné koeny jako téZztasto pouzivany model
pasivni zeny.

3.1. Zena a muz v reklam

BohuZel se mi nepotito nalézt podobnou analyzu médii, o kterou jsenpgkusila j& sama.
Nejvice analyz a teut vzniklo na zobrazeni muze a Zeny v relkdanReklama pouziva mnoho
genderovych stereotyip které podle Jondkové funguji jako zkrafdd. To, jak je gender zobrazen

v reklan®, odpovida pedstavam #Sinové spolénosti (reprezentaci) o rog@ni roli mezi muzem a

Zenou, o postaveni jednotlivych pohlavi v ramciaapolénosti. Na stejném principu je zaloZzené
zobrazeni genderu wznych médiich, proto si myslim, Ze lze poznatkyzkemu reklam pouZit i na
analyzu médii. Ostatnmezi médii a reklamou existuje velmi silnd vazBeklama je pro média
hlavnim zdrojem obZivy a tak $asto stava, Ze mizi rozdil mezi reklamou a auterséankem. Jedna
se napiklad oclanky, které doportuji ¢ten&um, co je teba si koupit, aby byli tzv. in. Tytdanky



obsahuji ¥tSinou fotografie konkrétnich vyrobiks cenami i mistem, kde je mozno si dany produkt
zakoupit. Valdrova vyjmenovala tyto keptjSi projevy, které se v reklamach vyskytgji —

v' Zneuzivani obrazu Zeny v rekland, Zena v roli sexualniho objektuV posledni dob se z&ina
objevovat i obraz dokonalého muze. Oba tyto idedBji negativni dopad na sekdemi
populace.

v' Diskriminace z divodu v&ku, tzv. ateizmus. Projevy stéi nejsou branné jako biologicky
piirozené, ale jako nemoc, kterou jelia I€it.

v' Hiearchizace pohlavi Zena a muz hraji v reklanrozdilné role aesi rozdilné tkoly, ifxemz
Zenské problémy jsou oproti muzskym podruzné arsmasitelné.

v’ Separace pohlavi.Reklama ukazuje, Ze &vZeny a muZe je roZten. Zena ma na starost
domacnost, muzZovou domeénou je prace.

v" Odpirani profesionality. V reklamach j&asto Zzena muzem p&wvana.

v’ Zena jako fyzicky ,slabé“ pohlavi. Léky, zejména proti bolestem, js@asto prezentované
Zenou.

v/ Bezdivodné ignorovani zen. Mnoho reklam je bez opodstatri zangéfena pouze na muze i

piesto, Ze by klientelou mohly byt i Zeny, nageklamy na auta, bankovni sluzby.

Podobr popsala genderové stereotypy v reklamach Jonakéedsvémeélanku ,Zeny jako
symbol krasy, matstvi a rodinné pohody” upozornila naileZitou roli publika. Jak je gender
v jednotlivych reklaméch prezentovan, je zavislétow, pro koho je reklama ¢gna. V reklamach
zanmerenych na Zeny, byly Zeny prezentované jakouwrkiné domova, jako Zeny, kterym jde pouze o
ziskani, udrzeni a uspokojeni mu&ejako zZeny, které se staraji zejména @j sizhled[4.]. Role Zeny
v tomto druhu reklam byla aktivni, zatimco v rekéoh utenych pro muzskou populaci hraje Zena roli
pasivni.Casto se objevuje jako sexualni objekpodpirkynd muZe. ,Zeny se objevuji v reklaméach pro

muzecastji, nez muzi v reklamach tenych zenam[4.].



4. Predstavenéasopisu Tyden

Casopis Tyden je zpravodajsky-spmasky tydenik, ktery vychazi od roku 1994 v rozseta
100 stran. Tydenik vlastni od roku 2000 spotest Mediacop. Mezi pravidelné rubriky fHatidalosti,
ekonomika, moderni spaieost, s¥t a kultura[6.].

Na vedoucich postech v redakci jsou vyheadnzi, Séfredaktorem Tydne je Dalibor BalSinek,
hlavnim editorem, vytvarnyneditelem i Séfreportérem jsou také muZzi. Ve vederjedina Zena a ta
zastava pozici asistentky Séfredaktora. Redakéi &oedaktorek a 22 redaktofvéetns Séfredaktora).
Do redakce jsem nepitala jazykovou redakci ani externi redakt{gy.

Nejcastji Tyden ¢tou podle analyzy MP z roku 2005 muzi (meétgn&i je 69% muh), podle
véku - mladi lidé od 20 do 49 let, tittien&i tvori 66% z celkového @tu. Mezi éten&e Tydne pat
lidé se stedoSkolskym (35%) a vysokoSkolskym ¥lhim (36%) néasgji z mést s vice jak 100 tis.
obyvateli (52%ten&n). 27 %c¢tendn seradi k nejvySsi ekonomickéde [6.].

5. Obrazova analyza postup

Casopis jsem se pokusila analyzovat dvojimisgbem — kvantitativh i kvalitativng.
U kvantitativni analyzy r zajimalacetnost uéitého jevu na strankackiasopisu. U if priklada
sledovaného jevu jsem hledala vyznam$lesai (kvalitativni analyza).

Nejdiive jsem definovala obrazovou jednotku, kterou jgerk hledala v witém pdtu casopis.
Podle pétu a charakteristiky vyskytu obrazové jednotky jsee hledala odpe@di na otazky a
potvrzovalati vyvracela hypotézy.

Pomoci medialni analyzy jsem se snazila najit odiona tyto otadzky: jakéasto se objevuje
v ¢asopise zobrazeni vyzywvavodkné/ho Zeny/muZze a vV jakych souvislostech? Ma zeimiaz
obnaZené/ho Zeny/muzeé&jakou spojitost s textendj je jen prvoplanové? Existujesjakym rozdil mezi
zobrazovanim obnazené Zeny a obnaZzeného muzedyeotd zobrazeni Zadouci z hlediska obsahu
textu. Jsou tyto obrazy podle genderovych steréotypse jim vymykaji? Stanovila jsem si tyto
hypotézy: Casopis Tyden nad¥mé zobrazuje dla obnaZenych Zen. V zobrazeni &sto objevu;ji

genderoveé stereotypy.



Za analyzovanowbrazovou jednotkuypovazuji obrazekei fotografii, kterd doprovazi text
v ¢asopise (pro zkraceni déle uvadimd’btotografie ¢i obrazovy material, myslim tim vSak ®b
moznosti). Na fotografiti obrazu musi byt znarodna/znadzorén Zena/muz: nahdly; polonahaly; ve
velmi vyzyvavém obl&eni (nap. velmi odvazny vysth, sporé obléeni, které nemusi byt nirsexy);
v plavkach¢i ve spodnim pradle. O zahrnuti do vyzkumu neropkiath velikost fotografie. Mze tedy
jit o fotografii velikosti titulni strany a nebovelmi malou.

Do analyzy jsem nezahrnula reklamyasopise ani obrazky, které fidt rubrice ,Dostali vas?
Aneb jak je dostavaji venku?“. Tato rubrikéindSi ukazky reklamy v zahra&hni Reklamu jsem se
rozhodla neanalyzovat z tohaivbdu, Ze za jeji obsah — &eni nejsou mo zodpodni tvirci
¢asopisu a na jejim vzniku se nijak nepodili. Analyeklamy vcasopise by mohla podat skresleny
obraz o jeho obsahu.

Analyzovala jsemcasopisy z réniku 2006. V roce 2006 vySlo celkem S¥sel, z toho 2
dvojcisla. Dvogisla jsem poitala jako jednaislo vzhledem k tomu, Ze ma pouze jednu titulrdraira
nekteré pravidelné rubriky jsou zde pouze jedenkraioho vyplyva, Ze jsem analyzovala celkem 50

¢iselcasopisu Tyden.

6. Vysledky analyzy
6.1. Vysledky kvantitativni analyzy

Obrazova jednotka se vyskytuje v 86dslech vydanych v roce 2006 (tzn. &3el). Rozsah
obrazové jednotky se v kazdéisle liSi.

Zjistila jsem, Ze se odhalené fotkyc¢asopise Tyden daji ro&#it do nekolika skupin podle
umiseni (1.) na titulni stratinebo (2.) uvnit ¢asopisupodle pohlavi zobrazované osotg (1.) muze,
(2.) Zenwi (3.) muZe i Zenu na spaleé fotografii;podle toho, jaky mé fotografie vztah k tertu(1.)
ilustrativni a (2.) dokumentai; podle postaveni zobrazované osahmy (1.) fotografie mediaén
znamych lidi a na (2.) fotografie lidi vybratiénafocené jako ilustrace k textu. Dale se fotéigrdaji
delit na ty, kterézobrazuji nebo nezobrazuji genderové stereotypgto rozdleni jsem vytvéila pro
potieby analyzy.

V roce 2006 vySlo Qitulni stranek na kterych byla otisknutagjak odhalena Zend& odhaleny muz.
Uvnitr casopisuse s&mito druhy obrazku mohltten&i setkatcastji, a to v 42 ¢islech z padesati.



Nejcastji se na obrazovém doprovodu objevuji samotné am@azZeny, a to na 84 % ze vSech, 9 %
tvori fotografie mud a v 7 % jsou fotografie, kde je obnazena Zena z.n@elkem jsem naSla 109
fotografii a obra#, které spiovaly popsana kritéria. Pokud se jednéck vyzyvaw zobrazené pouze
Zeny, odpovida s@asnému mytu krasy — tedy Zeny Stihlé, mladé, awaktVyjimku tvoii jeden
obrazek domorodé Zeny, ten vSak ma jiny vyznam mebrazeni zeny nasi kultury.

Zailustrativni fotografiepovaZuji fotografie, které dokresluji vyjéhi v textu, pokud ndptext
hovai o problémech v partnerskych vztazich, k textypijgazen obraz ndhodné dvojice. Dvojice na
obrazku bude slouZit jen jako dokresleni textu. bk textu je pidana fotografie dvojice, kterd ma
konkrétni problém popisovany v textu, budefatografie dokumentai. Toto rozéleni mreé pripada
dulezité z toho dvodu, Ze zatimco u fotografii ilustrativnich exjstwelké mnozZstvi moznosti, které
maZe obrazovy editor zvolit, u dokumetitdch fotografii je mnoZstvi voleb omezené. Zalezi
samozejme také na tom, jaké téma obrazowdlgha dophuje. Nektera témata se asi bez obnazenych
Zen a mult témei neobejdou, napprostituce, jina témata se beztto fotografii obejdou, alefgsto se
i u téchto témat tyto fotografie objevuji, nama titulni stra Tydne 3/2006 nazevCeska kosa:
NejmrazijSi mista u nas“ doplje fotografie divka zamrznuta v kostce ledu a &bté do dvojdilnych
plavek. Troufam stict, Ze tento vyjev #ec nevypovida o daném tématucasopisu Tyden fevazuji
fotografie dokumentarni, t¥b61% ze vSech zkoumanych. Odhalené fotografie ah@dznamych lidi —
zpevaki/zpevacek, heré/hereek, model/modelek a dalSich ked show byznysu se objevilydlanku
o0 téchto lidech v 2&islech Tydne, tj. v tésit v kazdém druhéntisle.

Poslednim kritériem, které jsem si zvolila, jeskyt genderovych stereotypv obrazovych
materialech. Toto kritérium se neda podle mého makeantifikovat, rozhodla jsem se proto popsat

neékolik piipadi, kde k genderovym stereotyp dochazi.

6.2. Genderové reprezentace (kvalitativni analyza)

6.2.1. Tydené. 11/2006 ,S chuti do podlahyCesi Zistavaji i za kapitalismu narodem Kkutili*

Na c¢lanek ,S chuti do podlahy” upoutava titulni statesopisu — stoji na ni muz obémy
v kovbojském stylu v dZinech a s kostkovanou kasitepnutou po celé délce, kolem pasu méa vyrazny

koZzeny opasek a n&m zawSenyrettz s velkymi oky. KoSile je rozhalena natolik, Zelimie znanou



¢ast ochlupené hrudi. Postoj muze je rozmachijpominajici postoj barového tafréka, jednou rukou
se muz dotyka svého nahéhiicha v druhé drzi kladivo. Zgob, jakym kladivo drzi, vypovida spis
0 tom, Ze by s nim cHittarcit nezli pracovat. Jedna se o starSiho muze syadiviasy, ktery ma na
tvéri podivny usnév. Z pozadi |ze rozeznat, Ze muz stoji v pokogrkie zdizen (soud podle pohovky
v popredi) v duchu rokového zamku. Po chvili zkoumaninjggistila, Ze se jedna o fotomontaz, sl t
rozméachlého mladika je namontovana: t¥éemka Podlahy, proto patfpasobi celd komposice uihe.

Clanek, na ktery odkazuje tato fotografie, $auje ceskému kutilskému umu. Dalsi fotografie,
které doprovazélanek, odpovidaji obsahu tohattinku. Neni sporu, Ze fotografie ma eroticky nabo;.
Vzhledem k tomu, Ze Tyden §asopis orientovany spiSe na muzstende, je otazkou pro koho je tato
fotomontaz wena. Co mé&tendi scklit. Méla fotografierict, Ze kutilstvi je sexy, tedy in a tediende
ke kutilstvi nabadat nebo je kutilstvi vA§gdobna té sexualni?

Obrazovy znak (denotace) odkazuje k (medialni) eskaisti, Ze kutil je sexy muz. Pouziva
k tomu @imo ikonu kutilstvi - Pemka Podlahu. Spojenichto dvou symbdl mize vétendi vyvolavat
smisSené pocity; fiedstavu, ze kutilstvi je sexy; Ze kutilstvi je st&lkurzu a dalSi. Obraz také&ibe
vytvaret novy mytus, Ze byt kutilem jditaZlivé. Ale spiSe neZ tento obr&ika, Ze chces-li se dostat na
titulni strdnkucasopisu musi$ mit mladé vypracovaié,tmusis byt krasny. No zkuste sedstavit, ze
by tam stal cely #mek Podlaha s rozhalenou kosSili. Kutil z titultiasy je spiSe pouhym sexudlni
objektem, nez-li skutamym kutilem.

Jako symbol kutila byl zvolen muz, coz odpovidaresigypni pedstaé o &leni roli
v doméacnosti muz - kuti, vynaléza, Zendiyvpere, uklizi apod. Je zajimaveé sédemit, Ze slovo kutil

nema Zensky tvacCinnost kutila, kutilstvi je tedy ziaé maskulinni.

6.2.2. Tyden¢. 12/2006 Lesky skalpel, prosim*

Na Gvodni dvoustran (s. 30 — 31) obsahléhanku o¢eském zdravotnictvi s nazver@gsky
skalpel, prosim* stoji na pozadi jakési nabidkyrapenich zakrok zdravotni sestra. Sestra je aldra
v bilé uniforng (spiSe v bilé kosili), ktera sotva zakryva hatést sestnych stehen. Na nohou mé bilé
podvazky, zainajici v mis¢, kde kori uniforma, a boty na vysokém podpatku. Sestra dnzice
injekeni stikacku a pohledem jakoby vyzyvaehglatict ,pojd’ si pro ni“.

Podle Fafejta je uniforma zdravotni sestry sexoafima. Zatimco uniforma zdravotnich

oSetovatel je lehce zamnitelna s uniformou doktér uniforma zdravotnich oSewatelek (sester) je



odlisSna, coz se projevuje i na jejich odliSnémtaesni oproti zdravotnim ogevatelim. OSetovatel je
povazovan za profesiondla, zatim co role io8etelky (zdravotni sestry) jedena ¥kem sestry. StarSi
sestra plni symbolickou mdgkou roli, Uloha mladsi sestry je sexualizovanaéimo- kratkou sukriB.]
Uniforma zdravotni sestry v porovnani se setr@égasopisu je vSak velmi cudna. &dsestry v Tydnu
by se misto do zdravotnickéhoizaeni hodil spisedkam do néniho podniku. Zena — zdravotni setra je
tu ukdzana jako sexualni objekt v nejryzejSi p@éd@ely vyjev vyzniva velmi sexisticky, Zena je tady
jen od toho, aby uspokojila muze, aby slouZila poomiZi, jeho pohledu agni. Osobnost Zeny je zde
aplre potlena.

Profese zdravotni sestry (a%eftatelky, oSdbvatele) je velmi feminizovana, s o&statelem se
v nemocnicich setkameidka a neda séct, Ze by byl postaven na stejné Urovni jako sesiz vyse.

Obrazovy znak (denotace) odkazuje ktomu, jak bilanvypadat idealni zdravotni sestra
z pohledu autdr ¢clanku. Mela by to byt mlada krasna Zena, nejlépe modelkazdfavotni segt take
pafti urcité atributy — injekni stikacka, mini sukg, bila barva, padzenost, ochota pomoci atd. Tato
fotografie bude vyvolavat jistrozdilné konotace u obou pohlavich. Zatimco mpze které je utena),
bude nejspiSeiftahovat, mozna i eroticky vzruSovat, Zeny uraziviRa mytu toho znaku znamena, ze
Zena by se #la starat o to, jak se libi muzi;éta by byt sexy i fi vykonavani své prace; da by
pokorrs plnit pidni. Zena je instrumentem zavislym na muzi (obsanéwznikl bez muzského publika),

nikoliv samostatnou osobnosti.

6.2.3. Tyden¢. 31/2006 ,Kazdy mize byt nebezpény: jednani v afektu”

Clanek o chovani v afektu uvadi a doprovazi sémscanovanych fotek. V podstate jedna
o tfi velmi podobné fotografie — jedna je na titulnfast ¢asopisu a d¥ uvnitt doprovazi text.
Fotografie zobrazuji rozhadany par, ukazuji jednaafektu. Uténikem na fotografii je vzdy Zena,
obéti muz. Na dvou fotografiich ikdrozzuaena zena na muze Zeikou a na jedné kytici. Ohleni je
na v3ech fotografiich stejné. Zena je ¢¢maha — je obkena do kalhotek, ips prsa méa zavazany péas
latky, na nohach ma podvazky a na&aizepnuty silonovy Zupan dekorovany okolo krkuagkancich
rukava perim, vSe je ve sitle modré baré. Muz je obléen do sétle modrého obleku s bilou kosili.
Obli¢ej Zeny je velmi rozzlobeny, do of#je muZe nevidime. Zena jedsilné sexualizovana oproti

muZi. Zena zde ag hraje roli sexuélniho objektu.



VSechny ti fotografie odkazuji ke stejné reprezentaci skubsti - ukazuji jednu z kliSovitych
charakteristik jednotlivych pohlavi, a to hystedokzenu. Obrazy Ize doslovégpist tak, Ze Zena neumi
drzet své emoce pod kontrolou, je eémblabilni. Zena si sy respekt dovede vydobyt pouze hysteri.
Zatimco Zena vypada na fotografiich jako iiegina hysterka, muz je zobrazen seréofwn obleku).
Vypada to, Ze muz dokadze své emoce vzdy kontralgeahad ¥ci, Zenina hysterie se ho vilastn
netykd. Zenino hysterické chovani vede ke ¢$nym“ domacim situacim (Zena hrozici Z&tdu).
Zena musi bytitazliva v kazdé situaci, idnem vlastni hysterie.

Opst se dérict, Ze zaleZi zda budgendem muZci Zena, i kdyZ o &co mér nez v gedchozim
piipack. Prisuzovat hysterii jako typickou Zenskou vlastnashingci jednotlivce, ale je to spiSe obé&cn
platny soud, tedy mytus. Plati tedy to, Ze i Zesyissol¢ pisuzuji tuto vlastnost.

Dalo by se namitnout, Ze popisované fotografiai jptné nadsazky, Ze Zadny kutil, Zadna
zdravotni sestra ani hysterka nevypada tak, jak ygdocené asopise. Ze si zobrazené fotografie na
skut&nost nehraji, ale pouze ji paroduji. Nejde snadcatd nakolik jsou dané fotografie podobné

skute&nosti, jako spiSe o jejich symbolicky vyznam, ktebsahuji a stuji.

7. Zaer

Studovat, jak média gaji“ gender, je dlezité, protoze &Sinova spolénost ma tendenci
zanenovat st popsany meédii za 8t skute&ny. Skut€énosti prezentované medii nejsodepnym
odrazem kazdodenni reality, ale socialnim konstmktV meédiich jsou odlighprezentované zZeny a
muzi, jak ukézaly jiz pedchozi vyzkumy na téma gender a média. Média vhammipadech neustale
potvrzuji genderové stereotypy. Pokusila jsem salyaovat¢asopis Tyden z tohoto hlediska. Jako
hlavni prvek pro svoji analyzu jsem si vybrala abfatografii. Zkoumala jsem jen obrazy, ktergak
zobrazuji odhalené lidskéild. Pomoci kvantitativni analyzy jsem zjistila welknepondr mezi
vyobrazenim mu¥ a Zen. Zena byla zobrazena v 84 % ze vse¢igagh. Analyzované fotografie jsem
rozcklila na dokumenténi a ilustrativni. Dokumentai fotografie vyrazé prevaZzuji nad ilustrativnima
v 61%. Téndt v kazdém druhéniisle Ize spdit obrazek obnazené zndmé osobnosti.Otazkou jeseda
v jednotlivych (zvladt v ilustrativnich) pipadech nedala pouZit jina vhaBi (genderoy korektni)
fotografie. Na tuto otdzku vSak nelze odpdst na zaklad kvalitativniho Seeni, ale na zaklad

podrobné analyzy kazdéhdipadu. Vybrala jsem sitit piiklady gendero¥ nekorektniho zobrazeni



a pokusila jsem se je kvalitat&ranalyzovat. Ve vSecltech gipadech jsou zobrazené osoby (muz a
Zeny) zobrazené jako sexualni objekty. Oba obraxygomahaji potvrzovat séasny mytus krasy —
jsou mladé, stihlé, vzhled®atraktivni.

Hlavnim rozdilem mezi zobrazenim obnaZené Zeny Zerjesastost zobrazeni. Zenskéot se
¢asto pouziva jako dopdk ke zcela nesouvisejicimu textu (jako jeinaima, zdravotnictvi, ...).

Myslim, Ze lze potvrdit abpifedem stanovené hypotézy (&gsopis Tyden nadkkmé pouziva

zobrazeni obnaZzené Zeny (hagiklad hysterky); (2.) v zobrazenich se objevujidgnové stereotypy.
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